Программа «США – Дальний Восток России: активное партнёрство»

при поддержке

Управления  по работе с общественностью и населением Администрации Сахалинской области,

Отдела по работе с общественностью Администрации г. Южно-Сахалинска
Приглашает принять участие в тренинге
«Как сделать деятельность некоммерческой организации востребованной и привлекать необходимые ресурсы».

Тренинг состоится в г. Южно-Сахалинске, 24-27 февраля 2004 года.
Ведущий: Валентина Евгеньевна Ефременко, тренер и консультант для НКО, Ресурсно-информационное агентство «Сигма» (Биробиджан).
Если Вы добросовестно поработаете на тренинге и выполните предложенные задания, Вы можете рассчитывать на следующие результаты:

· Сразу после тренинга 
· Вы сможете представить деятельность своей организации, как предоставление услуг нужных сообществу.
· Вы освоите основные принципы и основные методы привлечения  ресурсов на некоммерческую деятельность.
· После самостоятельной работы по применению знаний, полученных на тренинге

· Вы сможете расширить деятельность своей организации и предложить сообществу новые услуги.
· Вы сможете предпринять грамотные действия по привлечению ресурсов и получить дополнительные ресурсы.

· Вы сможете разработать план привлечения ресурсов и долгосрочного повышения финансовой устойчивости своей организации.

После успешного завершения обучения и практического применения полученных знаний и умений:
· Вы получите сертификаты об успешном завершении обучения.
· Финансовые перспективы Вашей организации станут более оптимистичными.
Уникальность предлагаемого тренинга – возможность обсудить вопросы привлечения ресурсов с сахалинскими донорами и благотворителями.

НАЧАЛО РАБОТЫ ВСЕ ДНИ ТРЕНИНГА – 10:00

Окончание общей работы во все дни тренинга – 18:30

После окончания общей работы будьте готовы выполнять домашние задания.

Обед с 13:00 до 14:00.

Кофе-брейки – по 20 минут, один до обеда и один – после.

Основные темы, 
которые будет предложено освоить участникам тренинга
· «Потребитель», «Услуга», «Маркетинг», «Рынок», «Конкуренция»,…

· Какое отношение все имеет к некоммерческим социальным проектам?

· Кто наши потребители и « заинтересованные лица»: что мы о них знаем, и как узнать больше?  

· Наши клиенты чего-то от нас хотят?  - ДА!! (о потребностях и их выяснении).

· Ваше место в сообществе: что ваши потребители и заинтересованные лица знают о вас?

· Насколько Вас устраивает это место? Хотите его изменить? Маркетинговые коммуникации!

· О фандрейзинге и его экономике или «Как обменять услуги на деньги?»

· О социальном партнерстве и философии фандрейзинга или  «Что такое деньги, откуда они берутся, как их можно перенаправлять».
· От философии к технологиям фандрейзинга: проблема, ресурсы.

· От философии к технологиям фандрейзинга: фандрейзер.

· От философии к технологиям фандрейзинга: донор. 

· Стратегия деятельности – стратегия фандрейзинга: разработка плана по привлечению ресурсов на некоммерческую деятельность.

· О договорных отношениях и налогообложении в области привлечения дополнительных ресурсов.

